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Johdanto

Luotettava, aloitteellinen ja avoin viestinta on KD:n toiminnan peruslahtokohta. Sen tavoite on
puolueen poliittisten linjausten edistaminen ja myonteisen julkisuuskuvan vahvistaminen. Tama
edellyttaa kaikilta puolueen toimijatasoilta monipuolista viestintaa tiedotusvalineille, aktiivi-
suutta sosiaalisessa mediassa, myonteista asennetta lisaavaa markkinointiviestintaa seka teho-
kasta sisaista viestintaa, joka osaltaan lisaa jaseniston aktiivisuutta ja halua vastuunkantoon.

Viestinta tulee liittaa kaikkeen puoluetoiminnan suunnitteluun lapaisyperiaatteella. Sen tulee
olla suunnitelmallista ja pitkajanteista. Viestintavastuut on jaettava selkeasti ja toteutusta seu-
rattava saannollisesti. Viestinnan kautta syntyy jatkuvaa dialogia jasenten ja daanestajien kanssa
seka luodaan KD:sta selkea, aloitteellinen ja vaihtoehdon tarjoava poliittinen toimija.

Puolueen viestintakeinot ja -kanavat valitaan kohderyhman mukaan. Kommunikointi ja tiedon-
haku ovat siirtyneet yha enemman internetiin ja etenkin sosiaalisen median kanaviin. Taman
vuoksi niin puolueen valtakunnallisen kuin paikallistason viestinnassa panostetaan erityisesti
niihin. Ei pida kuitenkaan unohtaa sita, etta edelleen monet puolueen jasenet ja kannattajat ovat
pitaytyneet pitkalti perinteisten medioiden ja viestintakanavien seuraamiseen.

Yhteisoilme on moniaineksinen kokonaisuus, joka muodostuu kaikkien puolueen toimijoiden
kaikista ulkoisista viesteistamme, mainoksistamme, puheistamme, lausunnoistamme, kaytok-
sestamme eli kaikesta siita mika on nahtavissa osana suomalaista kristillisdemokratiaa. Kaikkien
ei tarvitse osata kaikkea, mutta jokaisen olisi hyva tietaa hyvasta viestinnasta jotakin.

”Viestinta yleensa epaonnistuu, paitsi sattumalta”. Elava elama on usein yhta vaarinymmar-
rysten, vaarintulkintojen ja kohtuuttomien kokkapuheiden vyorya. Poliittisessa viestinnassa on
omat erityiset haasteensa.

Taman oppaan tavoitteena on auttaa Sinua parempaan tiedottamiseen ja madaltaa kynnysta
lahtea kirjoittamaan esimerkiksi mielipidepalstoille. Politiikan toimijalle on aivan erityisen tar-
keaa saada viestinsa myonteiseen pakettiin, mahdollisimman ymmarrettavaksi ja kiinnostavak-
si. Hyvaksi tiedottajaksi ja median ymmartajaksi ei synnyta, vaan kasvetaan kokemusten ja oppi-
misen kautta. Tahan haluamme toivottaa Sinulle rohkeutta ja ennakkoluulottomuutta.

Viestinta ei saa olla satunnaista hattaraa

Poliittisen toimijan viestinta ei voi olla satunnaista ja sattumanvaraista viestien tuottamista.
Yhdentekevien viestien tuottaminen ja tuputtaminen tappaa ystavallisimmankin vastaanotta-
jan kiinnostuksen. Tuloksiin pyrkiva viestinta on suunnitelmallista tyota, jonka portinvartijana
toimii valpas ja terhakka itsekritiikki.

Viestinnan tehtavat voidaan jakaa neljaan eri paatehtavakenttaan. Nama ovat:

+ profilointi

+ perustoimintojen tuki
« informointi

« kiinnittaminen



1. Profilointi

Profilointia on puolueen profiilin, yhteisokuvan, imagon tavoitetietoista rakentamista.

Profiloinnin tavoitteena on saada yhteisokuva vastaamaan yhteisén haluamaa profiilia
ja samalla lisétd luottamusta yhteisodn. Yhteison tulee huolehtia siitd, ettd yhteison toi
minta ja viestitetty profiili eivét ole keskendadn ristiriidassa.”

- Suomen Tiedottajien Liiton lausuma, 1987

Profiloinnin avulla luodaan viestinnan perusvire ja kartutetaan yhteison luottamuspaaomaa.
Profilointi toteutuu siita kokonaisuudesta, joka rakentuu teoistamme, viesteistamme ja puo-
lueemme ulkoisesta ilmeesta. Niiden tulee olla sopusoinnussa keskenaan. Se mita teemme, on
tietenkin kaikkein tarkeinta. Jos tekomme eivat vastaa lahetettyja perusviesteja ja niihin sisalty-
neita lupauksia, emme voi olla uskottavia.

Millainen puolue on Suomen Kristillisdemokraatit?

KD on kansalaispuolue, jonka kristillisdemokraattinen arvopohja korostaa ihmisarvon kunnioit-
tamista, perheen ja lahiyhteisojen merkitysta, heikossa asemassa olevien puolustamista, ihmis-
ten omaa yrittelidisyytta seka vastuunottoa paitsi itsesta, myos [ahimmaisista ja luomakunnasta.
KD haluaa olla toivon tuoja.

KD on vastuunkantajapuolue, joka ei tavoittele poliittisia voittoja katteettomalla populismilla,
vaan perustelee kantansa rehellisesti. Puolue rakentaa toimintansa luotettavuudelle ja kauko-
katseisuudelle seka kantaa vastuun myos tulevien sukupolvien hyvinvoinnin edellytyksista. Kris-
tillisdemokratia on vaihtoehtojen etsimista ja tarjoamista. KD on yhteistyon rakentaja, joka tah-
taa yhteiskunnan aktiiviseen kehittamiseen, ei muutoskehityksen jarruttamiseen.

Yleispuolueena KD haluaa vaikuttaa kaikilla yhteiskunnallisen paatoksenteon alueilla ja palvelee
arvoperustansa pohjalta kaikkia kansalaisryhmia. Puolue on osa kansainvalista, monimuotoista
kristillisdemokraattista liiketta.

Kristillisdemokraattien tarjoamien polliittisten vaihtoehtojen esiin nostamiseksi ja sen viesti-
miseksi, etta puolue on aktiivinen laajasti eri politiikan sektoreilla, on puoluetasolla hyva laatia
suunnitelma karkiteemoista, joita viestitaan monikanavaisesti ja myos paikallistasolla.

Jos puolueen julkikuva on vaara tai vaaristynyt, suunnitelmallisella profiloinnilla voidaan tehda,
yleensa ajan kanssa, tarvittavat korjaustoimet.

Kuvitteellinen esimerkki: Huomaamme, ettd vain harva tietdd KD:n ajavan pien-
yrittdjien asiaa - toteutetaan aloitteiden, kannanottojen, sosiaalisen median vies-
tinndn ja mielipidekirjoitusten kautta viestintdkampanja, jossa nostetaan esille
pienyrittdjien arjen hankaluudet ja tarjoamamme poliittiset ratkaisut niihin.



( )

Pohdi: Onko tavallisten ihmisten kdsitys KD:sta totuudenmukainen? Estévatké vaa-
rdt mielikuvat dédnestdmdstd meita? Milla viestinndllisilld keinoilla voisimme syot-
tdd oikeampaa mielikuvaa? Mikd olisi se oikea kuva?

\ J

Vaikka poliittinen arki on yhteistyota, viestinnassa korostuvat persoonat. Etenkin meilla Suomes-
sa politiikka on muuttunut yhta henkilokeskeisemmaksi. On tarkeaa, etta KD:n riveista nousee
eri paikkakunnilla esille erilaisia persoonia. On vahvuutta, etta puolueen luottamushenkiloina
ja vastuunkantajina on erilaisia ihmisia, jotka oman persoonansa kautta luovat enemman kiin-
nittymiskohtia aanestajille. Nain tavoitetaan helpommin myds daanestajia, jotka eivat ehka KD:ta
muuten aanestaisi.

Paikalliset kristillisdemokraatit voivat profiloida itsensa hyvinkin kapealle sektorille esimerkik-
si ammattinsa, harrastuksensa tai elamantilanteensa kautta. Joku voi kirjoittaa vain vanhusten
asioista tai toimia omaishoitajien aanitorvena. Joku on aktiivinen kouluasioissa ja lapsiperhei-
den palvelujen puolustajana, toinen tunnetaan ymparistoaktiivina, kolmas yrittajien edusmie-
hena.

Jokaisen ei tarvitse tietaa kaikesta kaikkea ja olla kunnallispolitiikan ”yleismiesjantusia”. Pain-
vastoin on tarkeaa, etta jokainen ehdokas ja luottamushenkilo l6ytaa oman luontevan ja uskot-
tavan roolin ja profiilinsa yhteiskunnallisena toimijana ja KD:n ehdokkaana.

2. Perustoimintojen tuki

Perustoimintojen tuen piiriin kuuluu etenkin vaaleihin liittyva tiedotustoiminta ja mainonta seka
monet muut sisdisen ja ulkoisen viestinnan perustehtavat, joita ilman puolue ei voisi kdytannos-
sa tehda tyotaan. Markkinointiviestinnan tulee olla paitsi tietojen jakamista myos tiedonkeruuta
ihmisten kayttaytymisessa, arvostuksissa ja mielipiteissa tapahtuvista muutoksista.

Helpointa on muuttaa ihmisten tietoja: antaa heille asioista sellasita uutta tietoa, jonka he ovat
valmiita hyvaksymaan ja omaksumaan. Avainsana on todellisuus: vain todeksi miellettava tai to-
deksi osittautuva tieto rakentaa kestavaa ja myonteista yhteisokuvaa.

Mielipiteiden, asenteiden ja poliittisten vakaumusten muuttaminen on paljon vaikeampaa. Teo-
riassa voidaan ajatella, etta muutos ihmisen aanestykayttaytymisessa voidaan saada aikaan seu-
raavan tapahtumaketjun kautta:

( )

Ihminen tulee tietoiseksi puolueen olemassaolosta ja saa kiinnostavaksi koke-
mansa kdsityksen puolueen arvomaailmasta ja tavoitteista.

Kiinnostus johtaa havahtumiseen: hdn ryhtyy puntaroimaan eri poliittisten nd-
kokulmien keskindistd paremmuutta ja saattaa olla valmis tarkistamaan omaa
aiempaa vakaumustaan.




Jos puolueen vilittdma arvomaailma ja poliittiset vaihtoehdot pystyvat teke-
mddn kestdvdn vaikutuksen, hdan on valmis muuttamaan myés aiempaa ddnes-
tyskdyttaytymistddn ja rekisterdi kantansa ddnestyskopissa.

Vaaleissa rekisteroity muutostahto muuntuu demokratiassa muutosvoimaksi,
jolle kristillisdemokratia antaa sisallon ja suunnan.

\. J

Vaalimainontaa tai muuta viestintdkampanjaa suunniteltaessa on
tarpeen pohtia:

Miké on sanoman aihe ja sisdltod, mitd halutaan sanoa?

Mihin sanomalla tdahddtdédn? Millaisia muutoksia tai muita vaikutuksia halutaan
saada aikaan ihmisten mielipiteissd, asenteissa ja kdyttédytymisesséa?

Mille kohderyhmille sanoma on tahdatty?

Mitka mediat ja viestintdkeinot soveltuvat parhaiten sanoman levittdmiseen ja par-
haan mahdollisen vaikutustehon tavoittamiseen?

Miké on sanoman kdytdnndllisin ja toimivin muoto?

Toteutusajankohta, taloudelliset ja henkiléresurssit, kilpailijoiden mielipiteet?

\ J

Kampanjasuunnitelman patevyytta ja osuvuutta on hyva testauttaa viestinnan ja markkinoinnin
erityisosaajilla tai ainakin riittavan monella kokeneella arvioijalla. Mainosidea tai vaalilause, joka
omasta mielestasi on loistava, saattaa muille jaada avautumatta tai luoda aivan muunlaisia mer-
kityksia kuin sinulle.

3. Informointi

Informointi eroaa profiloinnista ja markkinoinnista siina, etta sen painopiste on uutisten valitta-
misessa. Tiedotteiden laatiminen ja lahettaminen eri medioille seka tiedotustilaisuuksen jarjes-
taminen ovat keskeisinta ulkoista viestintaa.

Tiedotteesta tulee mediauutinen vain, jos asian kiinnostavuus koetaan tiedotusvalineiden piiris-
sa niin suureksi, etta uutiskynnys ylittyy. Uutisvalinnat pohjautuvat uutiskriteerien ohella toimit-
tajien henkilokohtaisiin asenteisiin ja kokemuksiin, kyseisen median toimituksellisiin linjauksiin
ja moniin tilannetekijoihin, esimerkiksi ajankohtaan ja samanaikaisesti tarjolla olevien muiden
uutisten maaraan.

Jos mahdollista, tiedotteiden ja mielipidekirjoitusten lahettaminen kannattaa ajoittaa niin, etta
muuta kilpailevaa viestintaa on samanaikaisesti mahdollisimman vahan, mutta toimitusten re-
surssit ovat kuitenkin kaytettavissa (esim. uutiskoyhat loma-ajat tai maakuntamedioissa sun-
nuntai-aamupaivat).



Myos uutisen lahettdjan ja sen vastaanottajana olevan toimittajan tai toimituksen valiset suhteet
vaikuttavat suoraan siihen, saako sanoma osakseen huomiota vai ei - ja jos saa, kuinka suurta
tama huomio kaytannossa on.

Henkilokohtaisten yhteyksien luominen ja yllapitaminen on tarkea osa kaikkea tiedotustoimin-
taa. Ystavallisyys, palvelualttius ja ehdoton luotettavuus ovat jokaisen tiedottajan tarkeimpia
valtteja. Toimittaja tulee nahda puolueettomana yhteistyokumppanina eika "vihollisena”, joka
valttelee, vahattelee tai vaaristelee hanelle lahetettyja viesteja. Ja jos toimittajalla olisikin kiel-
teisia ennakkoasenteita, murra sina ne ennakkoluulottomuudella, palvelualttiudella ja myontei-
syydella.

Sisaista viestintaa ovat mm. jasenkirjeet, kokouskutsut, ystavaposti, KD-lehden kautta tapahtu-
va informointi, sahkdinen viestinta sahkopostitse, sosiaalisessa mediassa ja verkkosivuilla seka
suora, ihmistenvalinen viestinta. Se milta sisainen viestinta nayttaa ja maistuu, vaikuttaa suoraan
jaseniston, luottamushenkiloiden ja kaikkien puolueen piirissa toimivien ihmisten motivaatioon.
Huolella tehty jasenkirje herattaa enemman mielenkiintoa asiaa ja lahettajaa kohtaan kuin hatai-
nen hutaisu. Mutta kaikkein pahinta on taysi hiljaisuus - se etta viesteja ei tule lainkaan.

tulkkaamiseen erikoistunut viitt kielentulkki ja i iopiskelija. Olen tehnyt

Turun kristillisdemokraattien uutisiehti pintojen ohella toit last jelussa ja varhais! uksessa. Harrastan kirjoittamista,

retkeilyd, musiikkia ja kuvataiteita. Talldi hetkelld vapaa-ajastani suurin osa menee
lasten kanssa puuh i

Turun Kristillisdemokraattien johtokunta tutuksi

JOHTOKUNNAN JASEN

MINTTU QUINTANA

Kuka olet?
- Olen Minttu Quintana 33-vuotias kristitty ja kahden lapsen yksinhuoltaja, joka on
monen mutkan kautta padtynyt Hameenlinnasta Turkuun. Olen kuurosokeille

lisiksi opinnéytetyén tydsti

Mitki asiat ovat sinulle poliittisesti tirkeitd, ja mita tavoitteita haluat edistaa?

- Sydéntani lahelld on erityisesti lasten ja lapsiperheiden hyvinvointi, jota pyrin myos

tyollani edistimaan parhaani mukaan. Vikivalta- ja traumaty6 ovat erityisen ldhella

sydantani. Haluan parantaa vikivaltaa kokeneiden mahdollisuuksia saada apua

vakivallasta irrottautumisen lisiksi traumaattisista kokemuksista toipumiseen. Lasten

traumatyoskentelyd tulee parantaa huomattavasti nykyisestd lasten- ja nuorten
iel vihentami i L jelutyon liséksi varhai us-

palvelujen kehittaiminen nykyajan tarpeisiin sopiviksi on minulle tirkea tavoite.

Miksi valitsit Kristillisdemokraatit?

- Kristillisdemokraatit on rohkea puolue, joka uskaltaa uida elavien kalojen tapaan

vastavirtaan. Perinteiset arvot ovat minulle tarkeiti. Ihmisen oikeus sanan- ja
een, elamain sekd omant: een ovat ioitettavia arvoja,

joiden puolesta Kristillisdemokraatit puhuvat pelkdimitta

Lempi irtokarkki?

- Vanhojen hyvien aikojen punamustat korvat olivat lapsuuden
lemppareitani, mutta myos Haribon lepakkokarkit 16ytavat aina
tien pussiini!

TIETOA MINTUSTA
1ki: 33
Koulutus: Viit tulkki, sosi iopiskelija
Johtokunnassa: 2024-
T T . Blogi: minttukirsila.blogspot.com
Kristillisdemokraatit g S

Turku

Esimerkki onnistuneesta osaston sisdisestd viestinndstd, Tdmmoéttis Turus (Turun Kristillisdemokraattien uutislehti)



4, Kiinnittaminen

Viestintaa tarvitaan myos puolueen toimintaan ja tavoitteisiin seka luottamustehtavien luontee-
seen ja sisaltoon perehdyttamiseen. Varsinkin uudet jasenet tarvitsevat osakseen erityishuomio-
ta. Niimpa onkin valttamatonta, etta seka uusiin jaseniin etta uuden paikallisosaston alueelle
muuttaneisiin avataan heti aktiviinen yhteys: soitetaan, lahetetaan postia, kutsutaan mukaan
tilaisuuksiin.

Puolueen nettisivuilta loytyy tahan tarkoitukseen valmis kirjepohja. Kirjepohjan ja muun muassa
hyodyllista infoa osastojen luottamustehtaviin valituille tarjoavan Osasto opas -vihkosen loydat
kd.fi/jarjestotoiminta -sivulta, kohdasta ”Paikallisosastot”.

Tiedotuksen suunnittelu

On helppoa syyttaa mediaa siita, etta KD ei nay riittavasti julkisuudessa. Kuitenkin kovin usein
on meista itsestamme kiinni se, etta viestimme ei nay eika kuulu - emme ole hoitaneet hyvin ja
aktiivisesti omaa osuuttamme. Meista ei tehda uutisjuttuja eika meita huomioida muutoinkaan.
ellemme tarjoa aineksia siihen ja osoita olevamme aktiivisia yhteiskunnallisia keskustelijoita ja
toimijoita.

Kokemukset kertovat siita, etta kun aktiiviseen ja ennakkoluulottomaan tiedottamiseen on pai-
kallistasolla lahdetty, on monesti saatu yllattya iloisesti esimerkiksi siita, miten hyvin tiedotteita
ja mielipidekirjoituksia on julkaistu. Toimitukset eivat lahesty meita kuin harvoin, meidan on pal-
veltava heita aktiivisesti tarjoamalla julkaisukelpoista (tai helposti muokattavaa) aineistoa - tie-
dotteita, puffeja, kannanottoja ja mielipiteita, sovitusti myos uutisjuttuja.

Tuloksiin tahtaava viestinta puolueessa, piirissa tai puolueosastossa perustuu johdonmukaiseen
suunnitteluun, selkeaan tehtava- ja vastuunjakoon seka valppaaseen tilanneseurantaan. Tiedo-
tustehtavat voidaan jakaa monin eri tavoin. Olennaista on se, etta tiedotusvastuita saanut henki-
6 paneutuu tehtaviinsa tunnollisesti ja pyrkii kehittamaan viestintataitojaan.

Tassa joitakin kaytannon vihjeita viestinnan perusvalmiuksien rakentamiseen:

Tee lista oman toimialueesi kaikista joukkoviestimistd.

« Median verkkosivuosoite, toimituksen ja mielipidepalstan séhképostiosoite

« Keskeiset toimittajat, tutustu mahdollisuuksien mukaan luontevalla tavalla

« llmestymis- ja aineistonjdttétiedot, levikki-, nakyvyys- ja kuuluvuusaluetiedot

Tee toiminta- ja tiedotuskalenteri.
Merkitse tiedotuskalenterin rungoksi kaikki puolueen, piirin tai paikallisosaston ko-
koukset ja muut tapahtumat. Voit tehdd samalla alustavan tiedotussuunnitelman:
mitd asioita missdkin kokouksessa on tarkoitus kdsitelld ja mitd ovat ne asiat, jotka
kannattaisi erityisesti nostaa esille.



Esimerkiksi vuosikokouksista tulisi lahtea aina tiedote, jossa kerrotaan valinnoista ja jonka mu-
kana on kokouksen hyvaksyma kannanotto. Mikali kokouksessa vierailee puhuja, vaikkapa kan-
sanedustaja, tulisi hanen puheestaan olla joko erillinen puhereferaatti/tiedote tai pieni katkelma
keskeisesta sisallosta valinnoista kertovan tiedotteen osana. Puhujan tulemisesta tilaisuuteen
kannattaa tehda myos etukateistiedote ja kutsu medialle tulla seuraamaan tilaisuutta ja/tai
haastattelemaan puhujavierasta. Vaikka toimittaja ei ehtisikaan tulla paikalle, han kutsun myota
aktivoituu odottamaan julkaistavaa aineistoa ja voi sita myos itse pyytaa.

Ennen tilaisuutta on hyva kysya paikallismedian toimittajan osallistumismahdollisuutta. Jos toi-

mittaja ei paadse, voi heti tarjota pua referaatin tai jopa valmiin uutisjutun ja kuvan toimittamises-
sa.

Tiedotteet

Tiedote voi toimia ennakkoinformaation ja kutsumisen, samoin kuin kannanotoista, julkilausu-
mista, valinnoista ja muusta toiminnasta kertomisen valineena.

Pohdi: Onko tiedotteesi sellainen, ettd se kannattaa suunnata vain tiettyyn tai tiet-
tyihin medioihin vai valtakunnallisesti? Miten tiedotetta levitetddn verkossa ja sosi-
aalisessa mediassa?

Millainen on hyva tiedote?

+ Tiedotteen tavoitteena on uutinen. Hyvin valmisteltu tiedote madaltaa julkaisukynnysta. Sii-
na on uutisarvoltaan ajankohtainen ja kiinnostava sisalto.

« Tiedote voi kertoa esimerkiksi henkilovalinnoista tai kannanotosta tai puffata tulevaa tapah-
tumaa.

« Varusta viestisi selkeasti nakyvalla TIEDOTE tai KANNANOTTO -merkinnalla, paivamaaralla.
Tiedote kannattaa lahettaa mahdollisimman pian, jopa ennen virallista kokousta embargol-
[a”. Talloin otsikon ylapuolelle laitetaan merkinta ”julkaisuvapaa klo 14:00”.

+ Otsikointi ratkaisee pitkalti sen, tuleeko kannanottosi luetuksi. Etsi kasilla olevasta asiasta
sen ydin, eniten uutisarvoa sisaltava asia tai nakokulma ja kiteyta se selkeaan ja iskevaan
muotoon otsikoksi.

+ Tiedotteen otsikosta ja ensimmaisesta kappaleesta kay ilmi keskeisin asia seka "missa, mita,
kuka, milloin”. Painavin asia kuuluu kirjoituksen alkuun ja selitykset ja kuvaukset lisataan lop-
puun. Tiivis tiedote otetaan huomioon varmimmin: ei normaalisti yli A4, mieluiten vajaa sivu.

+ Selkea, konstailematon ja ytimekas: valta pitkia lauseita ja lauseenvastikkeita seka sivistyssa-
noja. Tarkista kieliasu, faktat ja tittelit.

+ Sahkoinen toimitustapa on varmin. Jakelulistat on viestinnasta vastaavilla henkiloilla hyva
olla valmiina, kun tiedottamisen tarve tulee. Osoitteet piilokopioiksi!

+ Tiedotteeseen merkinta lisatietojen antajasta, joka vastaa puhelimeen ja seuraa sahkopos-
tiaan.

+ Tiedotteeseen voi laittaa liitteeksi painokelpoisen kuvan.

Parhaimmillaan hyva tiedote tai kannanotto on valmis uutinen julkaistavaksi sellaisenaan.



Voit myos paikallislehden toimituksen kanssa sovitusti tehda esimerkiksi tilaisuudesta kertovan
tiedotteen myos uutisjutun muotoon.

Hyvassa uutisjutussa

+ Naseva otsikointi vetaa lukijan huomion puoleensa

+ Huolella tyostetty ingressi imaisee lukijan.

+ Huolella valitut kuvat tehostavat kiinnostavuutta ja huolella laaditut kuvatekstit varmistavat
sanoman lapimenon.

+ Huolella rakennetut valiotsikot vievat lukijaa eteenpain.

+ Kaikkien tekstintekijoiden ja erilaisten lainausten alkuperien ilmaiseminen, tekijanoikeusna-
kokohtien ehdoton kunnioittaminen ja muun journalismin etiikkaan ja saannostoihin liittyvi-
en normien tayttaminen varmistaa ammattimaisen lopputuloksen.

Kuvat

Netissa julkaistavat kuvat eivat yleensa kuitenkaan riita tarkkuudeltaan/kooltaan lehdissa pai-
nettaviksi. Siksi huolehdi, etta painotuotetta varten lahettamasi kuva on tiedostokooltaan va-
hintaan 1 Mt (ja resoluutio on minimissaan 170dpi). Tosin hatatapauksissa voivat pienemmatkin
tiedostot kelvata.

Tiedotusmateriaali

Tiedotteen tueksi voi koota aiheeseen liittyvaa ja sita syventavaa aineistoa, jolla voidaan hel-
pottaa toimituksen tyota. Jos tiedottaminen liittyy vaikkapa johonkin henkilovaaliin, esimerkiksi
puheenjohtajan valintaan, tiedotusaineiston liitteeksi on luontevaa koota ehdokkaiden CV:t - oi-
keiksi tarkistetut ansioluettelot.

Laheta tiedote/kannanotto/uutisjuttu ja kuvat sahkopostitse

+ Toimituksen yhteisosoitteeseen, jos kysessa on pieni lehti tai muu pieni media

+ Tutulle toimittajalle, jos henkilokohtaisesti tunnet sopivan henkilon

« Uutispaallikolle tai toimitussihteerille (isot mediatalot)

+ Tietylle toimitusosastolle tilanteen mukaan (esim. kotimaan uutisiin, politilkan toimituk-
seen, kunnallistoimitukseen)

+ Voit soittaa peraan ja varmistaa, etta lahettamasi aineisto on loytanyt tiensa perille ja tullut
huomioiduksi.

Kaikki julkisuuteen tarkoitetut tiedotteet on tarpeen lahettaa tiedoksi myos sisaisena viestintana
muille keskeisille vastuuhenkildille (piirissa tai osastossa).

Monet tiedotteet paatyvat roskakoriin esimerkiksi seuraavista syista:

« Seon liian kevyt, siind on lilan vahan asiatietoa eika se sisalla riittavan kiinnostavaa uutista

+ Tiedotteen tekstisisalto vaatii vastaanottavan median mielesta niin paljon toimittamista, etta
siihen ei jakseta, ehdita tai haluta ryhtya

+ Asia ei tilan- tai ajanpuutteen vuoksi yksinkertaisesti mahdu mukaan

+ Aihe on ehtinyt jo saada julkisuutta eika siina ole uutta nakokulmaa



« On hyva muistaa, etta jo erin vuodenajat ovat viestin lapimenon kannalta hyvin erilaisia: esi-
merkiksi heindkuussa saattaa paasta seka uutissivulle etta yleisonosastolle paljon helpom-
min kuin uutistarjonnaltaan vilkkaina kevat- tai syyskuukausina.

Yhteiskunnallinen mielipidekirjoittelu ja blogit

Hyva kirjoitus ei koskaan synny lonkalta. Se edellyttaa kasilla olevan asian painoarvon ja kiinnos-
tavuuden puntarointia, asiatietojen huolellista keraamistd, aineiston analysointia ja jasentamista
ja lopulta kiinnostavaan kirjalliseen muotoon saattamista. Jos ajatus kulkee, kulkee kirjoituskin.

Pohdi: Onko tiedotteesi pohjalta mahdollista tehdd esimerkiksi mielipidekirjoitusta.
Voisitko loytdd kannanoton tai mielipidekirjoituksen aihetta paikallistasolle vaikka-
pa puoluehallituksen tai eduskuntaryhmdn kannanottojen pohjalta?

Millainen on hyva mielipidekirjoitus?

+ Ajankohtainen aihe, johon sinulla on 1-3 nakokulmaa. Reagoi nopeasti.

« Ensimmaisesta kappaleesta ja otsikosta kay ilmi kirjoituksen keskeinen viesti. Painavin asia ja
vaite kuuluvat kirjoituksen alkuun, perusteluja voit lisata sen jalkeen.

« Vaita itsestaanselvyyksia ja yleisia totuuksia. Kayta vain tarkasti harkiten suuria sanoja (ela-
ma, maailma jne.) Kayta ymmarrettavaa, arkista ja toisia kunnioittavaa kielta.

+ Kirjoitukseen sisaltyy konkreettinen ehdotus.

+  Tiivis kirjoitus julkaistaan ja luetaan varmimmin. Hyva pituus on 800-1500 merkkia.

« Jos kirjoitus on pitka, sen laatuvaatimus nousee (yli 2000 merkkia on ehka turha lahettaa).
Pitkaan kirjoitukseen on hyva sisaltya viittaus muualta samasta aiheesta kaytyyn keskuste-
luun tai esimerkki elavasta elamasta. Keskustelu on julistamista mielenkiintoisempaa luet-
tavaa. Nakokulmia edelleen yhdesta kolmeen, ei sen enempaa, mutta perusteluja voi olla
enemman. Jos kirjoitus paisuu, mieti, onko siina ainekset useampaan mielipidekirjoitukseen
tai sitten "kill your darlings”.

+ Allekirjoitus omalla nimella, (tittelilla) ja puoluetunnuksella. Kayta tittelia harkiten.

+ Noudata lehden antamia neuvoja kirjoituksen toimitustavasta. Sahkoinen toimitustapa on
varmin.

Vastine

« Muista palautteen mahdollisuus. Keskustelupalstalla voi olla keskustelua.

« Harkitse vastineen tarpeellisuutta tarkkaan. Mikali paadyt vastineeseen, kiita vastapuoltasi,
mieti oletko jostain asiasta hanen kanssaan samaa mielta ja mainitse se ja kayta tilaisuus
oman nakemyksesi entista selkeampaan perusteluun. Al3 toista omassa vastineessasi sinuun
kohdistettua negatiivista viestia. Ala provosoidu jos sinua provosoidaan.

Mita tarkeammasta tekstista on kyse, sita suositeltavampaa on antaa juttu usean asiantuntevan
esiarvioitsijan ennakkoluentaan. Kritiikki voi olla joskus vaarassakin, mutta hyvin usein sen seas-
ta [oytyy myos rakennuspuita entista parempaan tekstiin.



Millainen on hyva kannanotto?

« Kannanotto on sukua mielipidekirjoitukselle: Ajankohtainen aihe, johon 1-3 nakokulmaa.
Nopea reagointi madaltaa julkaisukynnysta. Samat ohjeet patevat kannanottoon kuin mie-
lipidekirjoitukseenkin.

« Kannanoton tueksi voi esittaa jotakin faktatietoa, joka on tarkistettava.

« Kannanottoon merkinta lisatietojen antajasta, joka vastaa puhelimeen ja seuraa sahkopos-
tiaan.

Haastattelut

Haluamme, etta kristillisdemokraattien viestinnan keskeisia laatutakuita ja tunnusmerkkeja ovat
hyvat lahtotiedot, selkeat kannanotot ja yksiselitteiset vastaukset. Kristillidemokraatit perustele-
vat nakemyksensa niin, etta jokainen ihminen elamankatsomuksestaan riippumatta voi ymmar-
taa perustelut.

Tama merkitsee, etta KD:n edustajat:

« Vastaavat kun heilta kysytaan.

+ Vastaavat siihen mita kysytaan.

« Vastaavat niin, etta ns. "tyhmemmankin” on helppo ymmartaa.
+ Perustelevat kantansa napakasti ja yksiymmarteisesti.

« Eivat yrita teeskennella tietavansa, jos he eivat tieda.

Kristillisdemokraatti ei puhu tavalla, joka on omiaan johtamaan harhaan tai aiheuttamaan va-
hinkoa. Pyrimme perustelemaan kantamme tiedoilla, joiden todenperaisyyden olemme varmis-
taneet jaannamme oikean kuvan tekemisistamme.

Haastateltavan ja haastattelijan oikeudet Journalistin ohjeissa

17. Haastateltavan on oikeus saada ennakolta tietaa, millaisessa asiayhteydessa hanen lausu-
maansa kaytetaan. Hanelle on myos kerrottava, jos haastattelua voidaan kayttaa useissa eri vali-
neissa. Haastateltavalla pitaa aina kertoa, onko keskusteltu tarkoitettu julkaistavaksi vai ainoas-
taan tausta-aineistoksi.

18. Haastateltavan pyyntoon tarkastaa lausumansa ennen julkaisemista on syyta suostua, jos jul-
kaisuaikataulu sen mahdollistaa. Tarkistamisoikeus koskee vain haastateltavan omia lausumia,
eika silla saa luovuttaa journalistista paatosvaltaa toimituksen ulkopuolelle.

19. Haastateltavan kieltoon julkaista lausumansa tulee suostua vain, jos olosuhteet ovat haastat-
telun antamisen jalkeen muuttuneet niin olennaisesti, etta julkaiseminen olisi selvasti kohtuu-
tonta.

Virheen korjaus ja oma kannanotto

20. Olennainen asiavirhe on korjattava viipymatta ja niin, etta se tavoittaa mahdollisimman kat-
tavasti virheellista tietoa saaneen yleison. Korjaus on julkaistava seka tiedotusvalineen toimituk-
sellisilla verkkosivuilla etta julkaisussa tai kanavassa, jossa virhe on alun perin ollut.

Korjauksen huomioarvo on suhteutettava virheen vakavuuteen. Jos jutussa on useita asiavirhei-
ta tai jos virheesta voi aiheutua suurta vahinkoa, toimituksen tulee julkaista uusi juttu, jossa vir-
heellinen tieto yksiloidaan ja korjataan.



Verkossa olennaisen virheen korjaamiseksi eiriita virheellisen tiedon tai jutun poistaminen, vaan
yleisolle on kerrottava virheesta seka miten, missa ja milloin se on korjattu. Tiedotusvalineen on
suotavaa tehda yleisolle selvaksi ne kaytannot ja periaatteet, joiden mukaan se korjaa virheensa.
21. Jos selvasti tunnistettavissa olevan henkilon tai tahon toiminnasta aloitetaan esittaa tietoja,
jotka asettavat taman erittain kielteiseen julkisuuteen, kritiikin kohteelle tulee varata tilaisuus
esittaa oma nakemyksensa jo samassa yhteydessa.

22. Ellei samanaikainen kuuleminen ole mahdollista, voi erittain kielteisen julkisuuden kohteeksi
joutunutta olla tarpeen kuulla jalkeen pain. Jos nain ei tehda, hyvaan tapaan kuuluu julkaista
hanen oma kannanottonsa.

23. Kannanotto on puheenvuoro, joka on syyta julkaista mahdollisimman nopeasti ilman sen yh-
teyteen liitettyja asiattomia lisayksia.

24. Tavanomainen kulttuurikritiikki, poliittinen, taloudellinen tai yhteiskunnallinen arvionti seka
vastaavan muun mielipiteen esittaminen ei kuitenkaan synnyta oikeutta kannanottoon.

25. Ellei kannanotto ole julkaisukelpoinen, sen korjaamisesta on syyta neuvotella laatijan kans-
sa. Vaikka yksimielisyyteen ei paastaisi, olennainen sisalto on suositeltavaa julkaista asiallisessa
muodossa.

KD:n kriisiviestinnan ohjeet

Kriisiviestinnan tarve voi kohdata milloin tahansa. Puolueen kriisin paikkoja voivat olla karjisty-
nyt poliittinen kysymys, puolueen talouteen liittyvat sotkut tai jonkin aktiivitoimijan sopimaton
kaytos. Kriisiviestinnassa "kaikki eivat viesti”, vaan on ennalta maariteltava, ketka antavat viestia
ulospain medialle ja miten puretaan sisaista tilannetta. Hallitsematon avoimuus voi pahentaa
kriisia.

Kriisiviestinnassa pitaa toimia nopeasti, vilpittomasti ja pyrkia vuoropuheluun kriisin osapuolten
kanssa. Ensimmaisista kriisiuutisista usein rakentuu se kuva, joka asiasta muodostuu. Jos kriisin
kohde ei anna tietoa, huhut ja vaarat tiedot leviavat. Kriisitilanteissa tarvitaan oikeaa tietoa ku-
moamaan esimerkiksi mediassa oleva mahdollinen vaara tieto. Silloin kun ollaan syyllisia, ainoa
toimiva strategia on syyllisyyden tunnustaminen.

On tarkeaa tiedottaa rehellisesti, kertoa samaa tietoa kaikille medioille, mutta pitdaa myos muis-
taa, etta kaikkea yksityisyyden suojaan kuuluvaa tietoa ei voi antaa julkisuuteen. Esimerkiksi tie-
toa puolueen jasenyydesta tai jasenyyteen kuulumattomuudesta ei saa kertoa eteenpain ilman
henkilon omaa lupaa.

Kriisitilanteessa yleis6 nakee organisaation inhimillisena toimijana, jonka odotetaan tuntevan,
karsivan, katuvan, noyrtyvan ja pyytavan anteeksi niin kuin hyvat ihmiset tekevat. Kriisitilantees-
sayleiso odottaa ymmarrysta, osanottoa ja myotatuntoa, ei lakipykalia, prosenttilukuja tai asian-
tuntijalausuntoja.

Viestijat eri kriisitilanteissa

Piiri- tai paikallistasolla syntymassa olevasta tai syntyneesta kriisista tulee aina informoida puo-
lueen puheenjohtajaa ja puoluesihteeria mahdollisimman nopeasti. Yhdessa muodostetaan ti-
lannekuva, kerataan viestintaa varten tarvittavat taustatiedot seka kaydaan lavitse kriisiviestin
sisalto. Talloin myos sovitaan, vastaako mahdollisiin median kysymyksiin paikallistason vastuu-
henkilo, kuten piirin tai paikallisosaston puheenjohtaja vai hoidetaanko viestinta asiassa puo-
luetasolla. Padasaantoisesti paikallistason kriisitilanteissa viestinta hoidetaan paikallisen vastuu-



vastuuhenkilon kautta ja valtakunnan median lahestyessa puoluetoimiston kautta. Jalkimmai-
sessa tilanteessa voi sanoa esimerkiksi, etta olemme puolueessa sopineet, etta puoluesihteeri
vastaa tata asiaa koskeviin yhteydenottoihin” ja antaa kohteliaasti oikeat yhteystiedot.

Puolueen puheenjohtajan sotkemista ikavien kriisien "tiedotuskasvoksi” pyritaan valttamaan ja
siksi puoluesihteeri hoitaa paasaantoisesti puoluetta koskevan kriisitiedottamisen. Puheenjoh-
taja arvioi itse milloin hanen on valttamatta otettava kantaa syntyneeseen kriisiin. Eduskunta-
ryhmaa koskevista kriiseista tiedottamisesta vastaa ryhman puheenjohtaja yhteistoiminnassa
paasihteerin kanssa.

Tiedotustilaisuudet

Kynnys tiedotustilaisuuden jarjestamiseen on korkea. Tiedotustilaisuuksien jarjestaminen on

sahkoisten viestintatapojen lisaantyessa ja medioiden resurssien pienentyessa vahentynyt. Pai-

kallisella tai piiritasolla syyta tiedotustilaisuuksien jarjestamiseen ei ole kuin harvoin. Tiedotusti-

laisuuden voi jarjestaa esimerkiksi kun:

+ Kyseessa on uutinen, jolla on eittamatonta julkisuusarvoa (esimerkiksi vaihtoehtobudjetti,
tyollisyysohjelma, harkittu saastosuunnitelma)

+ kyseessa on merkittava henkilouutinen (ehdokkuuden julkistaminen tai valinta johtotehta-
vaan) tai paikalla on arvostettu asiantuntija tai julkisuuden henkilo

Tiedotustilaisuuksia ei kannata jarjestaa kovin aikaisin mutta ei myoskaan myohaan. Yleensa
parhaat ajankohdat l6ytyvat klo 11-14 valilta. Parhaita viikonpaivia ovat tiistai, keskiviikko ja tor-
stai. Tilan ei pida olla liian iso. Tiedotustilaisuudella tulee olla selkea ohjelma: se ei voi olla epa-
maaraista sanailua. Yleensa jo puoli tuntia riittaa. Mahdollinen kahvi- tai lounastarjoilu on hyva
mainita kutsussa. Normaalisti kutsu on hyva lahettaa ensin ajoissa esimerkiksi viikkoa ennen ja
myohemmin pari paivaa ennen tilaisuutta. (Yllattavissa ja mielenkiinnoltaan suurissa uutistilan-
teissa kutsu voidaan lahettaa jopa samana paivana.)

Tilaisuuden rakenteessa on tavallisesti nelja paavaihetta:

+ Tervetuloa: vieraat toivotetaan tervetulleiksi, isannat ja puhujat esitellaan.

+ Tiedotusvaihe: tilaisuuden teemapuheenvuorot ja mahdollisen tiedotusaineiston esittely.

+ Kysymyksia & vastauksia -osuus: alustaja(t) vastaa(vat) median edustajien kysymyksiin.

« Jalkihaastattelut: usein median edustajat haluavat tilaisuuden mediakohtaiseen erillishaas-
tatteluun. Tama tapahtuu yleensa nopeimmin ja sujuvimmin heti tiedotustilaisuuden yhtei-
sen osuuden paatyttya.

+ Olethan kohtelias ja palvelualtis. Esittele itsesi ja huolehdi myos siita, etta itse tiedat, minka
medioiden edustajat ovat paikalla.

« Varmista, etta tilaisuuden aiheeseen liittyva tiedotusaineisto on nakyvalla paikalla ja helposti
kaikkien ulottuvilla.

« Laheta aineistot heti tilaisuuden paatyttya sahkoisesti kaikkiin niihin medioihin, jotka olet
kutsunut tilaisuuteen.

+ Seuraa, missa tiedotusvalineissa asiasta kerrotaan ja milla tavalla. Kayta apuna sahkoéisia pal-
veluita, kuten ampparit.com.

Median tyoskentelytila:
« Jos kyseessa on puoluekokous tai vastaava, jota toimittajat jaavat seuraamaan pidemmaksi
aikaa, on suositeltavaa perustaa erityinen lehdistohuone, joka varataan medioiden tyosken-



telytilaksi. Tilassa on huolehdittava tyopoytien ja sahkopistokkeiden riittavyydesta. Tar-
jolla on hyva olla kahvia, teeta ja virvokkeita - mahdollisuuksien mukaan myos pienia
valipaloja.

+ Kaikki ohjelma- ja aikataulumuutokset seka muut tapahtuman yleiseen kulkuun liittyvat tie-
dot on valitettava tiedoksi median tyoskentelytilaan. Sielta on [6ydyttava myos tapahtuman
viestinnasta vastaavien yhteystiedot, joiden puoleen voi kdaantya kaikissa tilanteissa.

Esitteet

Hyva esite tarjoaa hyodyllista ja helposti avautuvaa informaatiota halutusta asiasta, se on per-
soonallinen, ilmaisuvoimainen, uskottava ja ihmislaheinen painotuote. Esitteen suunnittelu ja
painattaminen maksaa aina varsin paljon rahaa. Eniten kuitenkin maksaa tilanne, jossa esite
paatyy keraamaan polyja varaston hyllylla, joten tehokkaan jakelun suunnitteleminen on projek-
tin hyotysuhteen kannalta yhta tarkea asia kuin esitteen sisalto.

Tekstin sunnittelussa tarkeinta on tavoittaa kiinnostavuus, luettavuus ja mahdollisimman suuri
yksiymmarteisyys. Teksti on jasenneltava luontevasti. Sen on edettava jouhevasti. Se on otsikoi-
tava ja valiotsikoitava kiinnostusta herattavasti.

Kirjasintyyppi on valittava niin, etta se palvelee tehtavassaan mahdollisimman hyvin. Luettavuus
on aina tarkeampi kuin vaikkapa muodikkuuden tavoittelu. Liioin ei kannata ottaa kayttoon liian
monia eri kirjaisintyyppeja. Yhdessa ja samassa painotuotteessa ei yleensa kannata kayttaa yli
kolmea eri kirjaisintyyppia. Pistekoon maarittelyssa luettavuus on tarkein asia. Esitteissa tavalli-
simmat runkotekstien pistekoot ovat 12-14 pistetta.

Kiinnita huomiota myos hyvaan kuvavalintaan. Valitse laadukas ja tuore kuva. Yksi kuva on usein
tehokkaampi kuin monta pienta kuvaa. Tehokas kuva useimmiten poikkeaa jollakin tavalla mas-
sasta, kuvien valtavirrasta. Siina on jannitetta, latausta, tarinallisuutta. Henkilokuvista parhaita
ovat persoonalliset lahikuvat tai henkilon elamankatsomusta, harrasteita tms. viestittavat tilan-
nekuvat. Poliittisviritteisissa painotuotteissa henkilokuvat ovat mielellaan sellaisia, joissa kuvan
kohdehenkilo katsoo suoraan kameraan (= lukijaa suoraan silmiin), mutta myos eteen ja ylospain
katsova kuva voi viestia poliittista sanomaa.

Jos esitteelle halutaan tavallisuudesta poikkeava ilmiasu, kannattaa aina tukeutua ammatti-
suunnittelijaan. Kampanjatiimia kootessa kannattaa myos miettia onko lahi- tai tuttavapiirissa
ihmisia, jotka olisivat kykenevia auttamaan esitteen suunnittelussa ja tukemaan sita kautta vaali-
tyota. Perinteisemman esitteen tuottaminen onnistuu hyvalta Canva-ohjelman kayttajalta myos
itseltaan!

Canva-tyokalun kdyttdminen

Tiesithdn, ettd internetista [oytyvilla Canva-suunnittelutyokalulla voit tehdd hel-
posti myos itse erilaisia esitteitd ja someleiskoja. Kristillisdemokraattien verkkosi-
vuilta loydat erilaisia valmiita pohjia, joihin voit paivittdd omat kuvasi ja tekstisi.
Canvaa kannattaa kdyttdd Pro-lisenssilld, mutta perustoiminnot ovat kdytossd
myos ilmaiseksi. Mikdli pdddyt tekemddn esitteesi tai somejulkaisusi omatoimisesti,
kannattaa materiaalit tarkistuttaa muutamalla koelukijalla.



Ilmoittelu

[lmoitusten suunnittelu on usein viela vaativampaa kuin esitesuunnittelu: ilmoitustila on yleensa
aina paljon rajatumpi kuin pieninkaan esite. Jokainen millimetri maksaa. Ja silti olisi yritettava
sanoa jotakin mielekasta, jotakin kiinnostavaa, jotakin innostavaa, jotakin massasta erottuvaa.

Ehdokasnimien ja ehdokasnumeroiden sijoittelussa on tarkeinta pyrkia toimimaan mahdolli-
simman luontevasti: mita vahemman tilaa, sita tarkeampaa on keskittya vain kaikkein olennai-
simpaan. Nimi ja numero ovat toki aina ykkosasioita. Mahdolliset tilaisuustiedot pitaa ilmaista
mahdollisimman kiteytetysti mutta kuitenkaan unohtamatta jotain tarkeaa, kuten vaikkapa kau-
pungin tai kunnan nimea, jossa tilaisuus jarjestetaan.

Mita enemman tilaa, sita enemman mahdollisuuksia ilmoitusten sisallolliseen maustamiseen.
Sanaleikit ja muut tekstilliset tehokeinot ovat sallittuja, jos ne lisaavat esimerkiksi otsikoinnin
kiinnostavuutta - ja pysyvat hyvan tyylitajun rajoissa.

Moni ehdokas jarjestaa ennen vaaleja toritapahtumia ja muita ulkoilmatilaisuuksia. Tassa esi-
merkki kutsuilmoituksesta:

4 \
Torilla tavataan!

Lohjan torilla lauantaina 15.2. klo 10-12
KD:n teltalla lettuja ja jutustelua Sinulle tarkeista asioista. Tervetuloa!

Tarja Pitkanimi
Ehdokasnumero, KD-logo

Keittopata porisee, lauantaitori kutsuu!

Tule Lahden Keskustorille lauantaina 15.2. klo 10-12. Padassa porisee
hernerokkaa ja yhteisessa keskustelussa hammennellaan sinulle
tarkeita teemoja.

Tarja Pitkanimi
Ehdokasnumero, KD-logo

. J

KD-logoa tulee kayttaa niin ilmoittelussa, kirjeissa, esitteissa kuin muissakin painotuotteissa. Se
luo yhtenadisyytta. Nykyisin kaytossa olevat logot ja graafinen ohjeisto |6ytyvat puolueen verkko-
sivustolta www.kd.fi / Osallistu / Puolueen materiaali / Logot. Vanhoja logoja ei tule kayttaa.

Samoin tulee kiinnittad huomiota puolueen fonttien kayttoon. Graafisesta ohjeistosta loytyy
puolueen kayttamat fontit.



Verkkotiedotus

Sahkoinen viestinta netissa on valttamaton ja koko ajan yha keskeisempi osa poliittista viestin-
taa. Poissaolo verkosta huomataan. Internet aktivoi poliittisesti. Vaalikoneita ja ehdokassivuja
tutkivat monet sellaisetkin, jotka eivat kay vaalitilaisuuksissa eivatka valttamatta seuraa paivan
politiikkaa tiedotusvalineista. Facebook, X, Instagram, YouTube, TikTok seka erilaiset nettiblogit
ja nettilehtien mielipide- ja keskustelupalstat ovat yhteiskunnallisen keskustelun ydinpaikkoja.

Puolueiden ja niiden jasenjarjestojen seka poliittisten toimijoiden verkkosivut on tarkea olla ole-
massa. Puolue tarjoaa osastoille ja piirijarjestoille ilmaisen vakiomuotoisen WordPress-sivupoh-
jan, jossa sivuston osoitteeksi tulee xkunta.kd.fi.

Netti on yha useammalle ehdokkaalle se kanava, josta aanestajat parhaiten saavat tietoa ehdok-
kaasta ja hanen tavoitteistaan, toki myos puolueidenn toiminnasta ja niiden linjasta. On hyva,
etta ehdokkaalla on oma domain. Niita voi ostaa myos hyvin edullisesti etenkin .net -muotoise-
na. Suosittelemme osoitteita www.etunimisukunimi.fi tai www.etunimisukunimi.net. Mikali su-
kunimi on harvinainen, voi osoitteen hankkia myos pelkastaan sita kayttamalla.

Ehdokaskohtaiset nettisivustot ovat perusrakenteeltaan yleensa varsin samanlaisia. Niissa on
henkiloesittelya enemman ja vahemman muodollisesti, tavoitteita, puheita ja kirjoituksia seka
kalenteri- ja yhteystietoja. Yha enemman halutaan tietaa myods ehdokkaiden harrastuksista ja
elamanhistoriasta. Omaleimaisuus on aina etu!

Painopiste verkossa on siirtynyt perinteisista nettisivuista yha enemman sosiaalisen median ja
verkkouutismedioiden sivustoille seka kuva- ja videopalveluihin.

Blogien ja videoblogien kautta on helppo kertoa niin omasta arjestaan kuin poliittisista tavoit-
teistakin siten, etta tavallinen lukija jaksaa paneutua. Oman blogin voi perustaa maksutta esi-
merkiksi www.uusisuomi.fi -blogisivustolle, josta sen voi sitten linkittaa osaksi muuta kotisivus-
toa. Videopatkia voi kuvata kotikonstein ja laittaa linkiksi esimerkiksi kotisivuille, sosiaaliseen
mediaan tai omalle YooTurbe-kanavalle.

On hyva, etta sinulta loytyy jotain kivaa ja persoonallista. Turhaan kikkailuun ei kuitenkaan kan-
nata sortua. Olennaisinta on verkkosivujen ja somekanavien aktiivinen paivittaminen. Jos sita ei
hoida, ovat sivut vaistamatta varsin tylsat, eivatka houkuttele uusia kiinnostuneita puoleensa.
Siksi kannattaa hankkia jarjestelma, jota kykenee itse helposti paivittamaan, ellei sitten tukiryh-
masta loydy aktiivista paivittajaa.

Sosiaalinen media

Kuluvan vuosituhannen aikana poliittinen osallistuminen ja vaikuttaminen ovat siirtyneet yha
voimakkaammin verkkoon ja erityisesti sosiaaliseen mediaan. Sosiaalinen media mahdollistaa
ihmisten samanaikaisen ja esteettoman tavoittamisen missa ja milloin vain. Suurimmat yksit-
taiset erot perinteiseen tiedonvalitykseen ovat ketteryys, julkaisukynnyksettomyys seka vuoro-
vaikutus. Suomalaiset ovat aktiivisia sosiaalisen median kayttdjia ja siksi ei kannata aliarvioida
sosiaalisen median roolia perinteisen vaalityon rinnalla.



Facebook

Facebook on monella tapaa perinteisimpia sosiaalisen median kanavia. Facebookissa esiinny-
taan lahtokohtaisesti omilla kasvoilla, mutta alustaa voi kayttaa kahdella eri tasolla: yksityisella
(henkilokohtainen profiili) ja julkisella (esim. yrityksen, yhdistyksen tai poliitikon sivu).

Facebook-sivullaan ehdokas voi markkinoida itseaan. Facebook-mainoksia voi luoda kuka vain
ja mainostus on monia perinteisia muotoja vaikuttavampi, silla mainostaja voi luoda hyvinkin
seikkaperaisia kriteereita kohdeyleisonsa rajaamiseksi. Facebook on Instagramin tavoin osa Me-
taa, joten samoja mainoskampanjoita voi pyorittaa myos katevasti kahdella suositulla alustalla.
Mainostaa voi esimerkiksi valitsemansa ikaisille ihmisille tai valitsemallaan alueella asuville ih-
misille. Myos kiinnostusten kohteiden pohjalta voi luoda omia kohdeyleisoita. Mainostaminen on
myos varsin edullista verrattuna esimerkiksi monen lehden mainontaan. Poliittisen mainonnan
kohdalla mainostajan on kuitenkin tunnistauduttava ja hankittava lupa poliittisen ja yhteiskun-
nallisen mainostamisen suorittamiseksi.

Vaikka Facebookia ei kayttaisikaan maksetun mainonnan pyorittamiseen tai poliitikkosivun
muodossa, on se alustana erinomainen paikka myos keskusteluun ja verkostoitumiseen. Useil-
la kunnilla, kylilla ja kaupunginosilla on omia ’puskaradio’-tyyppisia Facebook-ryhmiaan, joissa
voit nimellasi osallistua aktiivisesti omaa elinymparistoasi koskevaan keskusteluun. Samoin voit
osallistua aktiivisesti keskusteluun harrastustoiminnan, seurakunnan tai jonkin kiinnostuksen
kohteen ymparille perustettuissa ryhmissa tai sivuilla.

@Re) Kristillisdemokraatit
X Kristdemokraterna

Aki Ruotsala Mika Poutala Piivi Risidnen &
2,2 t. seuraajaa + 21 seurattua 6,2 t. seuraajaa + 33 seurattua 9t. seuraajaa - 20 seurattua
Seingjoen kaupunginvaltuutettu. Kuntatyon Kansanedustaja - Yritt&ja - Olympiaurheilija P~ :

e L EagN s o Olen Kristillisdemokraattisen puolueen
pohjalaisen yrittéjyyden ja tydllisyyspolitikan kansanedustaja Hameests Kgulutukseltani
ammattilainen. Isa ja aviomies. Twitter: - e olen I5akri :

@AkiRuotsala Instagram: @ruottala Seuraa © Léhets viesti )

@ Seurataan Lue lisaa SO
a Julkaisut Tietoja Videot Lisdad » Laheta viesti Seurataan

Julkaisut Tietoja Videot Lisdd » e o
! Julkaisut Tietoja Kuvat Maininnat

Virallisella Facebook-sivulla sisallontuotantoon kannattaa panostaa, siten etta sisalto nayttaa
laadukkaalta. Kuvituksen kannattaa olla yhdenmukaista ja kuvien laadukkaita. Voit hyodyntaa
sisallontuotannossa esimerkiksi aiemmin tassa oppaassa kasiteltya Canva-verkkotyokalua. Sa-
mat somemateriaalit toimivat myos muilla alustoilla, joten voit julkaista saman paivityksen niin
Facebookissa, Instagramissa kuin X-sovelluksessa. Sisallyta paivityskuviin myos puolueen logo
ja nimesi, silla monet saattavat tallentaa kuvasi ja jakaa sita ilman mainintaa julkaisijasta. Face-
book-julkaisuissa kannattaa painottaa joko 1920px x 1080px tai 1080px x 1350px -kuvasuhteita.



Instagram

Siina missa Facebook on menettanyt sosiaalisen median alustana merkitysta nuorten keskuu-
dessa, on Instagram nuorten parissa suosittu ja toiminnallisuuksiltaan hyvin monipuolinen.
Instagramissa visuaalisuus ja tiivistetty sanoma ovat keskiossa ja naihin myos kannattaa panos-
taa. Instagram on alustana ihanteellinen myos brandin rakentamisen nakokulmasta, silla kaikki
paivityksesti nakyvat yhtena ruudukkona sivullasi. Visuaalisesti “feedia” rakentamalla vahvistat
mielikuvaa, joka sinusta ja tekemisistasi valittyy.

4 )
Instagramissa on useita toiminnallisuuksia. Kaikkia kannattaa kayttaa hyodyksi ja
alustalla kannattaa olla aktiivinen.

o Julkaisu

Perinteiset julkaisut ovat Instagramin alkuperainen paivitystapa. Julkaisut voivat
olla niin kuvia kuin videoitakin. Julkaisujen kohdalla kannattaa kiinnittaa huomio-
ta laatuun ja visuaalisuuteen, silla ne rakentavat brandikuvaasi. Paras kuvasuhde
Instagram-julkaisussa on 1080px x 1350px, mutta tarvittaessa myos perinteinen
nelid (1080px x 1080px) kay.

e Tarina-pdivitys

Instagramin tarinat nakyvat vuorokauden ajan, jonka jalkeen ne katoavat ellet ole
tallentanut niita kohokohdiksi. Tarinaa voi paivittaa tavallisia julkaisuja huoletto-
mammin, silla ne eivat ndy profiiliruudukossasi. Myos julkaisut on hyva jakaa ta-
rinaan, silla Instagramin algoritmipaivitysten myota seuraajasi eivat valttamatta
nae kaikkia julkaisujasi. Tarinaan voi paivittaa julkaisun tapaan niin videota kuin
kuviakin. Tarinapaivityksen kuvasuhde on 1080px x 1920px.

e Reels-pdivitys

Reelsit ovat TikTok-paivitysten tyylisia lyhyita videoita, jotka nakyvat julkaisuja
laajemmin myos kayttdjille, jotka eivat seuraa sinua. Reelsien suosio kasvaa alati.
Videot voivat olla vaikka selfie-muodossa kuvattuja kannanottoja, johonkin ajan-
kohtaiseen poliittiseen aiheeseen.

o Liveldhetys

Livelahetykset ovat nimensa mukaisesti suoria lahetyksia, joita voit tehda yksin
tai yhdessa toisen kayttajan kanssa. Koronan aikana muun muassa KD Nuoret
kayttivat ominaisuutta hyodykseen keskustelutilaisuuksien jarjestamiseen.

\ J




X (aiemmin Twitter)

X eroaa konkreettisesti muista sosiaalisen median kanavista, silla se elaa vahvasti ajan hermolla.
X:ssa keskustellaan ajankohtaisista aiheista ja hashtagien johdosta pienenkin seuraajamaaran
omaava tili voi karkevalla tai hyvin perustellulla viestilla saada nakyvyytta valtavasti. X:n erikoi-
suutana on lyhyt ilmaisumuoto seka mahdollisuus re-twiittaamiseen, eli uudelleenjakamiseen.
Twiitteihin voi sisallyttaa myos mediaa, kuten esimerkiksi kuvan tai videon. Aloittelevan polii-
tikon on hyva nakya X:ssa ja kommentoida aktiviisesti muiden paivityksia seka julkaista omia

kannanottoja.
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e Re-twiittaus

Mikali olet samaa mielta tai haluat lisata jonkun paivityksen nakyvyytta, voit
re-twiitata eli uudelleenjulkaista haluamasi paivityksen. Paivitys nakyy taman
jalkeen myo0s sinun paivitystesi joukossa. Re-twiittaus on hyva tapa kertoa mita
mielta jostakin asiasta on, silla joskus joku toinen saattaa muotoilla ajatuksesi pa-
remmin.

e Twiitin lainaaminen

Twiittia pystyy myos lainaamaan. Toiminto on hyvin samantapainen kuin re-twiit-
taus, mutta pelkan viestin jakamisen lisaksi pystyt lainaamalla kirjoittamaan pai-
vityksen oheen omia ajatuksiasi. Lainausta on hyva kayttaa esimerkiksi silloin,
kun olet eri mielta paivityksen vaitteiden kanssa tai haluat korjata paivityksessa
esiintyvaa vaaraa tietoa. Lainaaminen on hyva toiminto myos tilanteessa, jossa
koet etta paivityksessa unohdettiin mainita jokin tarkea huomio tai jos haluat tuo-
da nakemykseen uuden nakokulman.

e Merkitseminen

X:ssa voit myos merkita suoraan toisia kayttajia twiittiisi. Merkitessa merkitty hen-
kilo saa ilmoituksen twiitistasi ja voi tulla vastaamaan suoraan paivityksesi alle.
Toiminto on hyva esimerkiksi tilanteessa, jossa haluat kysya julkisesti vaikkapa
joltakin poliitikolta jotain asiaa. Muista merkita kayttaja myos kun kritisoit, se on
kohteliasta ja tarjoaa henkilolle mahdollisuuden puolustautua.

» Hashtagit eli tunnisteet

X:ssa kaytetaan myos Instagramista tuttuja “risuaitoja”. Paivityksen yhteyteen
kannattaa aina lisata tallainen tunniste, jotta paivitys nakyy kaikille samalla tun-
nisteella twiittaaville. Esimerkiksi televisioiduissa vaalipaneeleissa on usein ylei-
solle ilmoitettu avainsana, jonka alle kaikki tuota tunnistetta kayttavat paivitykset
keraantyvat. Esimerkiksi KD-puoluetta koskevissa tai puolueeseen liittyvissa pai-
vityksissa kannattaa kayttaa puolueen virallista #kdpuolue -hashtagia.

e Seuraaminen
X:ssa seuraaminen ei tarkoita, etta olisit kayttajan kanssa samaa mielta. Tallaisis-
sa tapauksissa seuraaminen saattaa painvastoin olla erittain tehokas keino pysya
ajantasalla kaikista henkilon twiiteista, jotka tarjoavat sinulle mahdollisuuden
korjata vaaria olettamia ja tuoda esimerkiksi julkaisujen kommenteissa oman
mielipiteesi esiin,

~\




Suhdetoiminta

Suhdetoimintaa voidaan kayttaa haluttujen painotusten vahvistamiseen ja toisaalta vaarien pai-
notusten, erheellisten ja muulla tavoin epaedullisten tulkintojen oikaisemiseen. Paras tapa har-
joittaa suhdetoimintaa on luonteva ja jatkuva henkilokohtainen yhteydenpito. Makeilu ja mie-
listely eivat johda mihinkaan, ei liioin pyyteellisyys, joka nayttaytyy vain omien tarkoitusperien
ajamisena.

Esimerkkeja suhdetoiminnasta:

+ kiitetaan viime tapaamisesta, vierailusta, lahjasta, huomionosoituksesta tai vaikkapa hyvasta
mediajutusta, onnitellaan hyvasta vaalituloksesta tms. Se etta puolue tai piiri muistaa aktiivi-
jasentaan esimerkiksi taman merkkipaivana, on konkreettinen tapa osoittaa, etta henkiloa ja
taman antamaan panosta arvostetaan.

+ joulutervehdykset, vuosipaivaonnittelut henkilolle tai yhteisolle

+ jos puolue, piiri tai osasto julkaisee tavallista nayttavamman esitteen, kirjan, historiikin,
kuva- tai aanitallenteen tai muun jakeluun soveltuvan aineiston, materiaalin lahettaminen
valikoiduille vastaanottajille

+ Erilaiset sisaiset tilaisuudet vahvistavat me-henkea ja antavat luontevan mahdollisuuden
viestia puolueen ajankohtaisista kuulumisista.

Puheet ja niiden pitaminen

Hyva puhe on sellainen, joka saa kuulijansa vaivihkaa kurkistamaan kelloonsa. Ei siksi, etta ...
eiko se (puhe) lopu koskaan!”. Vaan siksi, "...etta joko se nyt loppui!” Paras spontaani(lta vaikut-
tava) puhe on sellainen, joka kaikkein huolellisimmin valmisteltu. Jannittamisesta ei tarvitse olla
huolissaan: jokainen puhuja jannittaa.

Kielen lipsahduksista, sanojen hetkellisesta tapailusta, oikeimman ilmaisun haeskelusta ei kan-
nata eika saa hermostua: kyse on ihmisen puheesta ihmisille, ei koneen puheesta toisille koneil-
le. Mita enemman puheessa on tarinaa, mita enemman siina on henkilokohtaista heittaytymista
ja persoonallisia savyja, sita varmempi on kuulijakunnan jakamaton huomio.

Hyvdn puhujan ulkoiset tunnusmerkit:

« asiat hallinnassa, asiantuntemus selvasti kohdallaan

+ uskottava, liioittelematon sanankaytto, hyvat perustelut

« nakyva innostus saa myos kuulijakunnan innostumaan

« eiylhaalta, ei alhaalta, vaan samalta tasolta, ihmislaheisesti

« asianmukainen asu, sujuvat tekniset valmiudet (mikrofonien koputtelu, piirtoheittimen kayt-
tokatkaisimen etsiskely, kalvojen asettelu vaarinpain, yms. vievat helposti pohjan muuten
taysin hyvaksyttavalta esitykselta)

+ hyva ajankayton taju

Puhe on aina kaari, joka alkaa jostakin ja paattyy jonnekin. Se on sekoitus ennakoitavuutta (pu-
heen aihe kuulijoiden tiedossa) ja ennakoimattomuutta (kuulijat eivat tieda tasmalleen milla ta-
valla, mista nakokulmasta, millaisin omakohtaisin viittauksin, millaisin loppupaatelmin puhuja
operoi). Sovinnaisten mallien murtaminen on usein paljon tehokkaampi vaikutuskeino kuin pa-
raskaan vakiokaavojen noudattaminen.
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Malliaineistoja
Sahkopostin otsikkokentassa: Matti Mottonen jatkaa KD:n puoluesihteerina

Suomen Kristillisdemokraatit r.p.
Tiedote 16.8.2024

Matti Mottonen jatkaa KD:n puoluesihteerina

Kristillisdemokraattien puoluesihteerina jatkaa Matti Mottonen, 34. Kristillisdemokraattien puo-
luevaltuusto valitsi puoluesihteerin kaksivuotiskaudelle tanaan 16.8. Vantaalla yksimielisesti.
Toisena ehdokkaana oli terveydenhuollon maisteri Minna Meikaldinen, 38, Hangosta.

Vuodesta 2011 puoluesihteerina toiminut Mottonen on koulutukseltaan valtiotieteiden maiste-
ri. Aiemmin Mottonen on toiminut Kristillisdemokraattien jarjestopaallikkona, kansanedustajan

avustajana seka Lahden kaupunginvaltuutettuna.

Yhteys: Matti Mottonen p. 040 111 2222, matti.mottonen@kd.fi, www.kd.fi

TIEDOTE 10.12.2014 // Liitteena ehdokkaan vaalikuva
KD ja Keskusta vaaliliittoon - Matti Meikaldainen KD:n eduskuntavaaliehdokas Lapissa

Kristillisdemokraatit ovat hyvaksyneet vaaliliiton Keskustan kanssa ensi kevaan eduskuntavaa-
leihin Lapin vaalipiirissa. Vaaliliitossa KD:lla on yksi ehdokas: TM Matti Meikalainen (45) Rovanie-
melta. Matti Meikalainen toimii nykyisin mm. Rovaniemen kaupunginvaltuutettuna seka valtuus-
ton 4. varapuheenjohtajana.

- Lahden tekemaan tyota niin Lapin ihmisten kuin ymparistonkin puolesta. Maaseutu tulee
jatkossakin pitaa elinvoimaisena ja koko Suomi asuttuna, eduskuntavaaliehdokas Matti Meika-
l@inen kertoo tavoitteistaan ja arvoistaan.

Kristillisdemokraatit tavoittelevat nyt tosissaan kansanedustajan paikkaa Lapin vaalipiirissa.

- Vaaliliiton syyna on piileva aanikynnys. Vaaliliiton ansiosta meilla on ensi kertaa vuosi-
kymmeniin mahdollisuuksia eduskuntavaaleissa, KD:n Lapin piirin puheenjohtaja Pasi Puheen-
johtaja perustelee vaaliliittoa.

- Vaaliliitto tulee todennakoisesti saamaan kaksi paikkaa, ja me taistelemme ainakin eh-
dokaslistan kakkospaikasta. Nyt jokainen aani KD:lle ratkaisee, etta Matti Meikalaisesta saadaan
kansanedustaja Lapin vaalipiirista, kertoo Lapin piirihallituksen kokouksessa mukana ollut puo-
lueen jarjestopaallikko Mikko Rekimies.

Piirihallituksen kokouksessa valittiin myos uusi piirisihteeri Siiri Sihteeri Keminmaasta seka pii-
rin vaalipaallikoksi Pasi Puheenjohtaja Rovaniemelta.

Lisatietoja:
Matti Meikalainen matti.meikalainen@kd.fi puh 040 222 3333 www.mattimeikalainen.fi



Sahkopostiviestin otsikkokentassa: KD Helsinki: Uuden keskustakirjaston eteen hankittava
patsas

Suomen Kristillisdemokraattien Helsingin piiri ry
Kevatkokouksen kannanotto 8.5.2015

Uuden keskustakirjaston eteen hankittava patsas

Suomen Kristillisdemokraattien Helsingin piiri esittaa kevatkokouksessaan, etta kirjastotalon
eteen hankitaan kansallisesti ja kulttuurillisesti arvostetun henkilén patsas. Helsingin KD eh-
dottaa suomen kirjakielen perustajan ja kehittdajan, Mikael Agricolan tai vaihtoehtoisesti kansa-
koululaitoksen perustajan, Uno Cygnaeuksen patsasta.

Helsingin kaupunki on paattanyt rakennuttaa uuden kirjastotalon palveluineen Toolonlah-
den rannalle upealle paikalle. Kirjaston on tarkoitus palvella kaupunkilaisia vauvasta vaariin ja
muualta tulevia matkailijoita monipuolisesti erilaisin toiminnoin. Kirjasto voisi todella toimia
yhteisena olohuoneena kansalaisille.

Lisatietoja: Piirin puheenjohtaja Heli Helsinkildinen, p. 040 444 5555, heli.helsinkilainen@kd.fi

Sahkopostin otsikkokentassa: KUTSU: Essayah lauantaina Oulussa
Kutsu / Tiedote 19.11.2015
KD:n puheenjohtaja Sari Essayah lauantaina Oulussa

Kristillisdemokraattien puheenjohtaja, kansanedustaja Sari Essayah vierailee lauantaina 21.11.
Oulussa.

Essayah on tapaa oululaisia aamukahvitilaisuudessa klo 8.45-9.45 Kauppahallin kahvilassa. Pai-
kalla on myos mm. KD:n kaupunginvaltuutettu Marja-Leena Kemppainen.

Kello 10 puheenjohtaja Essayah pitaa poliittisen katsauksen KD:n Pohjois-Pohjanmaan ja Kai-
nuun piirin syyskokoukseen Kirkkotorin koulutuskeskuksessa, Asemakatu 5.

Tervetuloa seuraamaan tilaisuuksia! Mahdolliset haastattelupyynnot mieluiten etukateen.

Yhteys: Sari Essayah p. 0400 252 999
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