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Sanoma
tavoittaa 97 %
suomalaisista

viikoittain

(léhde: Kantar Mind 2022)

Total TV
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Viihteen merkitys kasvanut
kaikissa jakeluteissa.
Kulutustottumukset kohti
digitaalista jakelua.

Audio
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Sanoman on Suomen tavoittavin
ja vaikuttavin audiotalo.
Audiossa vahvuutenamme on
kaupallisesti houkutteleva yleiso,
kanavauskollisuus ja vahvat
kanavabrdndit.

Uutismedia \

4 IS XA SK

Luotettavan journalismin
kysyntd on kestdvdd . Sanoman
uutismediat tavoittavat
enemman ihmisia kuin
koskaan aiemmin, yhd
useammassa eri kanavassa.

Lifestyle

menaiset
kddin GIORIA

Aikakausmedian tarjoamat
aiheet, kuten sisustaminen,
puutarha, ruoka ja kasityot,
ovat kasvattaneet suosiotaan
kuluneen vuoden aikana

Digital

4s IS

menaiset

Suomen suurin digitaalinen
mainosverkosto. Panostamme
teknologiaan,
tunnistautumiseen,
laadukkaisiin sisa@ltdihin ja
monipuolisiin
mainosratkaisuihin.

Tapahtumat & Tahdet

Tapahtumien seka Tahtitallin
tahtien avulla rakennat
merkityksellisié kohtaamisia ja
sis@ltéjd. Dataa ja kohderyhmd-
ymmarrystd hyédyntden
kumppanuus perustuu
luotettavaan tietoon.




Tavoite?




Kohderyhma

KD:n potentiaali?

= Yli 40 v naiset?
= Kohderyhman koko?

= Alueellisuus?
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Laajalle yleisolle viesti valitetadan vaikuttavimmin audio- ja TV-

mainonnalia.

Tarkempaa kohderyhmdn madrittelyd voidaan hyodyntdd kohdennetussa

digimainonnassa.

Kustannustehokkuutta kampanjoitiin tuo napakka spottipituus. 15
sekuntinen spotti toimii kaikkialla, jolloin tuotantovaateet helpottuvat. On
hyva kuitenkin muistaaq, ettd uutismedioissa sekd somessa monet videot
kdynnistyvatilman adnid, joten térkein sanoma kannattaa tekstittaa.

Printin aktivointi [Ghelld vaalipdivad.

Tarjoomme mediaosaamisen ostamisen tueksi, keskustelemme
mielelldmme ratkaisuiden eroista sekd vaikutuksista tavoitteisiinne ndhden.
Keskittdmalld kampanjointia Sanomalle sGastdtte aikaa ja resurssejaq,

saatte yhden yhteyshenkildn auttamaan kokonaisuuden hallinnassa.




Milta median
kuluttamisen
tulevaisuus

nayttaa?

Median parissa kaytetty aika

- Sosiaalinen media - Video Lineaarinen TV - Digiaudio FMradio - Uutis- ja aikakausmedia (digi) - Uutis- ja aikakausmedia (painettu)

1980 » 2030

Lahde: Mediavaluuttatutkimukset ja Sanoman arvio sanoma




Mediakortit:
TV, Ruutu, Audio ja Digi



Sanoman liikkkuvan kuvan visio

Suomen tavoittavin ja
vaikuttavin liikkkuvan kuvan talo

Uutismedia

Ruutu

Lineaarikanavat
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Sanoma on paras litkkkuvan
kuvan kumppani mainostajalle

Kuluttaja E' .
Insight & Data Luovat ratkaisut
Markkinan

Parhaat
asiantuntijat

monipuolisimmat
liikkuvan kuvan
palvelut

- O

Sanoman Total-tv tavoittaa laajasti Iapi eri kohderyhmien viikottain

73 77 80 75 86

Lahde: Finnpanel Oy, Total TV —tutkimus, vkot 1-26 2024 25-54v. 25-64v. N25-64 M25-64v. 45-64v.
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Sanoman Total TV-kanavilla tavoitat

keskimaarin 4 miljoonaa katsojaa viikossa

il

i

2,7 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

56 % 44 %
naiset miehet

i

1,6 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

63 % 37 %
naiset miehet

Lahde: Finnpanel TV-mittaritutkimus, H1 2024, 10+
Sanoma videoanalytiikka - Ruutu/Ruutu+ - pddtelaitteet, H1 2024
Finnpanel, Total TV -tutkimus, profiili Ruutu AVOD/HVOD ja IS-uutisvideot, H1 2024

1,7 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

44 % 56 %
naiset miehet

/0000

1 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

52 % 48 %
naiset miehet

STXR

CHANNEL

1,2 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

40 % 60 %
naiset miehet

NATIONAL
GEOGRAPHIC

1,2 miljoonaa
Viikkotavoittavuus

30 % 70 %
naiset miehet

é\uutu

641 800

Padatelaitetta / vko

60 % 40 %
naiset miehet
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LUOTTAMUKSELLINEN. Ohjelmien esityskaudet ja -ajat tarkentuvat. Oikeudet muutoksiin pidatetaan.




Radiokanavien rinnalle

on muodostumassa vahva
digiaudiomarkkina, joka on opettanut
ihmiset kuluttamaan audiosisaltoja muun
toiminnan ohella entista enemman.

Kuluttajat ovat valmiita kuuntelemaan podcastien ja live-radioiden
lisdksi audioitettuja tekstisisaltoja, kuten uutisia ja lifestyle-sisaltoja.

TOTAL AUDIO
VIIKKOTAVOITTAVUUS

90 %

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2-7/2024, 25-54 -vuotiaat
Total Audio = radio I&hetysaikaan, radio-ohjelmat tallenteena, podcastit




a . .
N — Tutkittua:

menee hukkaan, Audiomainonta tuottaa enemman

jos se eisaa

huomiota” huomiota kuin muut mediat!

o
Audlommr!onta on Audiomainontatuottaa Aud.!om.amor!ta generol Audiomainontalisaa
muuta mainontaa . . . brandin muistamista . v 2o s
eniten huomiosekunteja! . eniten brandivalintaa!
tehokkaampaa! eniten!

10K &1 % 10 %
ikik VS VSo VSo
6K 36 % 7%

Audio on tehokkain Erityisen kustannustehokkaasti Erityisen tehokkaasti Erityisen voimakkaasti
mainonnan muoto huomiosekunteja (aCPM) brandin muistamista generoi brandivalintaa lisda
muistijaljen luomisessa, tuottaa Podcast. striimattu audio
brdndin muistamisessa ja perinteinen liveradio. ja ddniaktivoitu mainonta.

brandivalinnan lisddmisessa.

Denisu, Attention Economy Study - Audio, 2023 ' sanao a



éupla ON SUOMEN MONIPUOLISIN AUDIOPALVELU
Noin 3,6 miljoonaa sisdltéstarttia kuukaudessa!

éﬁh‘g‘rnp

Suomen parasta viihdetta

Parasta ja laadukkainta radioviihdetté

vuoden jokaisena pdivana.

VIIKKOTAVOITTAVUUS 805 000

[easy. B o

H SAMALTA
Kevyestiiisimpi NNAVALTA
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KORPORAATIO
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Easy Hits on hyvdn tunteen jarennon fiiliksen sooms 3

kanava nnt” TS N

_ VIIKKOTAVOITTAVUUS 87 000 -
iyt asy. AKE 0 OREVER Y0
(aito

Eniten Aitoa Iskelmda
Aikuisten Aitoa Iskelmdd soittava kanava.

SOUL SU
viikkotavoirtavuus 315 000 heie

VIIKKOTAVOITTAVUUS

VIIKKOTAVOITTAVUUS

/RADICROCK

100% rock
Ylivoimainen suomalaisten miesten

kohderyhmdékanava.

viikkotavorrtavuus 603 000

CLASSIC

H 1 TS

Kaikki klassikkohitit samalta kanavalta.

Tarjolla on taatusti tunnettua musiikkia 60-80

135000

-luvuilta.

o

Real Sound of Groove
Hyvdéntuulinen kokonaisuus laadukasta

rytmimusiikkia ja musiikin erikoisohjelmia.

107 000

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2-7/2024, Kantriradio Finnpanel Oy, KRT 1-6/2024, Survey Time, 9+ viikkotavoittavuus, Sanoma analytiikka

LPP

fie

Enemma@n musiikkia, vahemmaén puhetta
Parhaat hiti juurinyt

LEOP

MILLU & KAROLIINA

ARKISIN 7-9

VIIKKOTAVOITTAVUUS 343 000

JHITMIX

/HITMIX

Parhaat biisit 90-2000-luvulta
Eniten hittejd 90-ja 2000 -luvuilta

ja parhaatuutuudet

JUSSI RIDANPAR
¥ - " & “

341000

VIIKKOTAVOITTAVUUS

KANTR]

-RADIO

Suomen ainoa modernin kantrimusiikin
kanava. Kantriradio kuuluu Pirkanmaalla,

Vaasassa ja Suplassa.

11000

VIIKKOTAVOITTAVUUS
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SANOMA RADIO TOTAL

Sanoma Radio

1,99 miljoonaa

viikkotavoittavuus (9+)

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2-7/2024,, Kantar Mind Kuluttaja H2 2023

Kuuntelijaprofiili

Radio yht. = Sanoma Radio
naiset miehet

53 SanomaRadio  50%  50%

41
28
19
1517 1316 14 1417 1615 14

9-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 25-54

Kiinnostuksen kohteet TOP 10

korostuvimmatja vahintddn n. 30 % kuuntelijoista

Autot, moottoriajoneuvot Eldimet, lemmikit

Rakentaminen ja remontointi Talous, raha-asiat ja sijoittaminen
Urheilu, liikunta, kuntoilu Luoto ja luonnossa liikkuminen
Asuminen, sisustaminen Oman paikkakunnan asiat ja tapahtumat

Kotimaan ja ulkomaan matkailu Ruoka ja juomat, ruuanlaitto



Sanoman AN
uutismedia

Janakkalan Sanomat JAMSAN Seutu Kankaanpianseutu KMV-lehti Merikarvia-lehti
HS I S M SK NokianUutiset Rannikkoseutu Suur-Keuruu Sydidn-Satakunta TyrvidnSanomat

valkeakoskenSanomat Vekkari
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Sanoman verkkouutismediat
tavoittavat
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suomalaista joka viikko.
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Lahde KMT 2023



Uutismedioiden sivustoilla

kaytetaan tyypillisesti
enemman aikaa kuin muilla

sivustoilla.

31 %

hitaampi scrollaustahti

Lahde: Give your digital advertising the attention it deserves, WARC November 2021 sanoma


https://sanoma.sharepoint.com/:p:/r/sites/B2BGeneral667/Shared%20Documents/Osaamisen%20kehitt%C3%A4minen%20ja%20ohjeet/Marketing%20Partner%20of%20Choice%20(MPOC)/Training%20Day%20-materiaalit%20ja%20tallenteet/Training%20Day%20-p%C3%A4iv%C3%A4t%202024/Training%20Day%203%2003092024/training%20day%203_esitysmatskut03092024%20-%20final.pptx?d=w6833189b859d444694b5bceaa8aac84c&csf=1&web=1&e=WO9wrq
https://sanoma.sharepoint.com/:p:/r/sites/B2BGeneral667/Shared%20Documents/Osaamisen%20kehitt%C3%A4minen%20ja%20ohjeet/Marketing%20Partner%20of%20Choice%20(MPOC)/Training%20Day%20-materiaalit%20ja%20tallenteet/Training%20Day%20-p%C3%A4iv%C3%A4t%202024/Training%20Day%203%2003092024/training%20day%203_esitysmatskut03092024%20-%20final.pptx?d=w6833189b859d444694b5bceaa8aac84c&csf=1&web=1&e=WO9wrq
https://sanoma.sharepoint.com/:p:/r/sites/B2BGeneral667/Shared%20Documents/Osaamisen%20kehitt%C3%A4minen%20ja%20ohjeet/Marketing%20Partner%20of%20Choice%20(MPOC)/Training%20Day%20-materiaalit%20ja%20tallenteet/Training%20Day%20-p%C3%A4iv%C3%A4t%202024/Training%20Day%203%2003092024/training%20day%203_esitysmatskut03092024%20-%20final.pptx?d=w6833189b859d444694b5bceaa8aac84c&csf=1&web=1&e=WO9wrq

Aineistot:
= Digikokosivu 620 x 891px
= Pystyparaati 300x600px

= Paraati
=  Desktop: 980x400px
= Mobiili:
= JPGjaPNG: 600x600px

=  HTML5 ja Javascript-tagi: 600x600px

Tiedostomuoto: Jpg, png, 3rd party tag (digikokosivussa iframe),
HTML5

Paino: max 300kt/aineisto
Ohjaus: Yksi linkki ja koko mainos toimii linkkialueena

Seurannat: Aineistoihin voi toimittaa omat klikki-/
impressioseurannat

Aineistomaara: Maksimissaan viisi eri aineistoa per mainosmuoto




Video Idhtee automaattisesti pyérimddn kuluttajan ruudulla ilman aanid ja loppuu videon viimeiseen frameen ja paadlle jad replay-
ikoni.

Valmis aineisto videomainontaa varten sekd mainoksessa kaytettédvd URL on toimitettava kaksi (2) tyépdivad ennen kampanjan
alkua.

Pystyvideo Vaakavideo Nelidvideo

Tiedostomuoto: MP4

Videon koko: 1080 x 1920 pikselia
(kuvasuhde 9:16)

Pituus: Max 30 s, suositus 5-10's
Tiedoston koko max. 4 MB

25 kuvaa sekunnissa

Stereo audio 44.1 kHz tai 48kHz

Adnentasot: EBU R128 -standardin
mukaisesti-23 LUFS

Video bitrate: 8,000 - 16,000 kbps
Audio bitrate: 384 kbps

Listksi toimitetaan URL tai seurannat (https)

Tiedostomuodot: MP4

Pituus: Max 30 s, suositus 5-10s
Tiedoston koko max. 4 MB
Kuvasuhde 16:9

25 kuvaa sekunnissa

Stereo audio 44.1 kHz tai 48kHz

Adnentasot: EBU R128 -standardin
mukaisesti -23 LUFS

Video bitrate: 8,000 - 16,000 kbps
Audio bitrate: 384 kbps

Liséksi toimitetaan URL tai seurannat (https)

https://media.sanoma.fi/suunnittelijan-tyokalut/aineisto-ja-varaustiedot/videomainonnan-aineisto-ohjeet

Tiedostomuoto: MP4
Tiedostokoko: max 4 MB
Pituus: Max 30 s, suositus 5-10s
Kuvasuhde: 1:1

Stereo audio 44.1 kHz tai 48kHz

Adnentasot;: EBU R128 -standardin
mukaisesti-23 LUFS

Video bitrate: 8,000 - 16,000 kbps
Audio bitrate: 384 kbps

Liséksi toimitetaan URL tai seurannat (https)

sanoma



Sanoma

Aina tulee sanomista.
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